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PORTARIA N° 123 DE 28 DE JULHO DE 2006.

O Presidente, Substituto, do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira - INEP, no uso de suas atribui¢cbes, tendo em vista a Lei n°® 10.861, de 14 de abril de 2004; a
Portaria Ministerial 2.051, de 9 de julho de 2004; a Portaria Ministerial n® 603, de 7 de margo de 2006 (em
sua atual redacéo); e considerando as definicBes estabelecidas pela Comissdo Assessora de Avaliacdo da
Area de Comunicacéo Social, nomeada pela Portaria INEP n° 83, de 29 de junho de 2006 e pela Comiss&o
Assessora de Avaliacdo da Formacao Geral do ENADE, nomeada pela Portaria INEP n° 86, de 29 de junho
de 2006, resolve:

Art. 1° O Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE), parte integrante do Sistema
Nacional de Avaliacdo da Educacédo Superior (SINAES), tem como objetivo geral avaliar o desempenho dos
estudantes em relacdo aos contelidos programaticos previstos nas diretrizes curriculares, as habilidades e
competéncias para a atualizacdo permanente e aos conhecimentos sobre a realidade brasileira, mundial e
sobre outras areas do conhecimento.

Art. 2° A prova do ENADE 2006, com duragéo total de 4 (quatro) horas, tera um componente de
avaliacdo da formacéo geral comum aos cursos de todas as areas e um componente especifico para a area
de Comunicacao Social.

Art. 3° No componente de avaliacdo da formacdo geral sera investigada a formacdo de um
profissional ético, competente e comprometido com a sociedade em que vive.

§ 1° No componente de avaliagdo da formacdo geral, serdo consideradas, entre outras, as
habilidades do estudante para analisar, sintetizar, criticar, deduzir, construir hipéteses, estabelecer relagées,
fazer comparacOes, detectar contradi¢cdes, decidir, organizar, trabalhar em equipe e administrar conflitos.

§ 2° O componente de avaliagdo da formacgéo geral do ENADE 2006 terd 10 (dez) questdes,
discursivas e de mudltipla escolha, que abordardo situagBes-problema, estudos de caso, simulacdes e
interpretacdo de textos, imagens, graficos e tabelas.

§ 3° As questdes discursivas investigardo, além do conteldo especifico, aspectos como a clareza,
a coeréncia, a coesdo, as estratégias argumentativas, a utilizacdo de vocabulario adequado e a corre¢édo
gramatical do texto.

8§ 4° Na avaliacdo da formacdo geral deverdo ser contemplados temas como: sociodiversidade:
multiculturalismo e inclusdo; exclusdo e minorias; biodiversidade; ecologia; novos mapas sécio e
geopoliticos; globalizagdo; arte e filosofia; estética; politicas publicas: educacgéo, habitacdo, salde e
seguranca; redes sociais e responsabilidade: setor publico, privado, terceiro setor; relagbes interpessoais
(respeitar, cuidar, considerar e conviver); vida urbana e rural; inclusdo/exclusdo digital; cidadania; ética;
direitos humanos; violéncia; terrorismo, avangos tecnolégicos, relagdes de trabalho.

Art. 4° O Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE 2006), no componente
especifico da area de Comunicagéo Social, tera por objetivos:

| - Contribuir para:

a) o aperfeicoamento continuo do ensino oferecido, por meio da verificacdo de competéncias,
habilidades e dominio de conhecimentos necessarios para o exercicio das profissdes e da cidadania;

b) a construcdo de uma serie histérica de avalia¢des, visando um diagnéstico do ensino da area,
para analisar processos de ensino aprendizagem e suas relagdes com fatores socioecondmicos e culturais;

c) a identificagdo de necessidades, demandas e problemas do processo de formagdo na area
comunicacional, considerando-se as exigéncias sociais, econémicas, politicas,

d) culturais e éticas, assim como 0s principios expressos nas diretrizes curriculares para 0s cursos
de Comunicac¢éo Social, conforme parecer CNE/CES n.° 492 (de 3 de abril de 2001), parecer CNE/CES n.°
1.363 (de 12 de dezembro de 2001) e resolugcdo CNE/CES n° 16 (de 13 de marco de 2002).

II. Oferecer subsidios para:

a) a formulacédo de politicas publicas para a melhoria do ensino dos cursos de Comunicacdo Social
e suas respectivas habilitacdes;

b) o acompanhamento, por parte da sociedade, dos perfis dos profissionais formados pelos
Cursos;

¢) a discusséo do papel social dos profissionais formados da area de Comunicacédo Social,

d) o aprimoramento do processo de ensino-aprendizagem no a&mbito dos cursos de

graduacdo de Comunicacdo Social,

e) a auto-avaliacdo dos estudantes dos cursos de graduacdo de Comunicacdo Social.

[ll. Estimular as instituicbes de educacé&o superior a promoverem:

a) a formulagéo de politicas e programas para a progressiva melhoria da qualidade da educacao
nos cursos de graduacdo da Comunicacdo Social,

b) a utilizacdo das informacBes para avaliar e aprimorar seus projetos politico-pedagdgicos,
visando a melhoria da qualidade da formacéo do egresso dos cursos de graduacdo de Comunicacdo Social,

1



/ff: \ Associacdo Brasileira de Mantenedoras de Ensino Superior

SCS Quadra 07 Bloco "A" Sala 526 - Ed. Torre do Patio Brasil Shopping
\\\ \\\ 70.307-901 - Brasilia - DF
\ Tel.: (61) 3322-3252 Fax: (61) 3224-4933

/ E-Mail: abmes@abmes.org.br Home Page: http://www.abmes.org.br

\

¢) o aprimoramento do processo de ensino-aprendizagem e do ambiente académico dos cursos de
graduacdo de Comunicacdo Social, adequando a formagdo dos seus egressos as necessidades da
sociedade brasileira.

IV. Avaliar:

a) o desempenho dos estudantes com relagdo aos conteddos programaticos previstos nas
diretrizes curriculares;

b) o desenvolvimento de competéncias e habilidades necessarias ao aprofundamento da formacao
geral e profissional;

¢) o nivel de atualizacdo dos estudantes com relacdo a realidade brasileira e mundial.

Art. 50 A prova do ENADE 2006, no componente especifico da area de Comunicacdo Social,
tomara como referéncia o perfil do egresso expresso nas Diretrizes Curriculares Nacionais em duas
dimensdes: um componente geral e seis especificos para atender as diferentes habilitagGes.

I. Componente Geral:

a) capacidade de criacdo, producéo, distribuicdo, recepcdo, e andlise critica referentes as midias,
as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inser¢c@es culturais, politicas e
econdmicas;

b) habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na area,
adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

c) visao integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo especializada de seu campo
de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das
suas relagBes com 0s processos sociais que as originam e que destas decorrem.

d) utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na
comunicacao, sobre os constrangimentos a que a comunicagéo pode ser submetida, sobre as repercussdes
sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporénea em relacdo a comunicagao
social.

Il. Especifico para habilitacdo em Jornalismo:

a) pela producdo de informacgdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do momento
presente;

b) pelo exercicio da objetividade na apuragdo, interpretacdo, registro e divulgacdo dos fatos
sociais;

c) pelo exercicio da traducdo e disseminacao de informagbes de modo a qualificar 0 senso
comum;

d) pelo exercicio de relagfes com outras areas sociais, culturais e econdmicas com as quais o
jornalismo faz interface.

Ill. Especifico para habilitagdo em Relagbes Publicas:

a) pela administracdo do relacionamento das organizacdes com seus diversos publicos, tanto
externos como internos;

b) pela elaboracdo de diagnédsticos, progndsticos, estratégias e politicas voltadas para o
aperfeicoamento das relagBes entre instituicdes, grupos humanos organizados, setores de atividades
publicas ou privadas, e a sociedade em geral;

c) pelo exercicio de interlocucdo entre as funcdes tipicas de relacdes publicas e as demais
funcdes profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicacao.

IV. Especifico para habilitagdo em Radialismo:

a) pela percepcéo, interpretacdo, recriacdo e registro da realidade social, cultural e da natural
através de som e imagem;

b) pelas formulagcbes audiovisuais habituais, documentarias, de narracdo, musicais, descritivas,
expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que trabalha;

c) pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a essa elaboragéo
audiovisual;

d) pela atividade em emissoras de radio ou televisdo ou quaisquer instituicdes de criacao,
producéo, desenvolvimento e interpretacdo de materiais audiovisuais;

e) pelo exercicio de interlocucdo entre as funcdes tipicas de radialismo e as demais fungfes
profissionais ou empresariais da area da Comunicacgéo.

V. Especifico para habilitagdo em Publicidade e Propaganda:

a) pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicao e
execucao de solugdes de comunicagdo eficazes para os objetivos de mercado, de negocios de anunciantes
e institucionais;



Associacdo Brasileira de Mantenedoras de Ensino Superior

SCS Quadra 07 Bloco "A" Sala 526 - Ed. Torre do Patio Brasil Shopping
\\\ \\ mMES 70.307-901 - Brasilia - DF
\ __/// / Tel.: (61) 3322-3252 Fax: (61) 3224-4933

E-Mail: abmes@abmes.org.br Home Page: http://www.abmes.org.br

b) pela tradugcdo em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados os objetivos
institucionais, empresariais e mercadoldgicos;

c) pelo planejamento, criagcdo, producéo, difusdo e gestdo da comunicacao publicitaria, de acbes
promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda pessoal, design de
embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informagao.

VI. Especifico para habilitagdo em Editoracéo:

a) pela gestdo e producdo de processos editoriais, de multiplicacdo, reproducédo e difusédo, que
envolvam obras literarias, cientificas, instrumentais e culturais;

b) pelo desenvolvimento de atividades relacionadas a producédo de livros e impressos em geral,
livros eletrbnicos, CDROMSs e outros produtos multimidia, videos, discos, paginas de Internet, e quaisquer
outros suportes impressos, sonoros, audiovisuais e digitais;

c) pelo dominio dos processos editoriais, tais como planejamento de produto, selegdo e edicdo de
textos, imagens e sons, redacéo e preparacao de originais, producao grafica e

d) diagramacdo de impressos, roteirizacdo de produtos em diferentes suportes, gravacgoes,
montagens, bem como divulgacdo e comercializacdo de produtos editoriais.

VII. Especifico para habilitacdo em Cinema:

a) pela produgdo audiovisual nas bitolas e formatos cinematogréaficos, videograficos,
cinevideograficos ou digitais, incluindo-se nessa producdo direcdo geral, direcdo de arte, direcdo de
fotografia,

elaboracdo de argumentos e roteiros, montagem/edi¢do, animacédo, continuidade, sonorizacéo,
finalizacdo e demais atividades relacionadas; e ainda pela preservacao e fomento da memoria audiovisual
da nacéo;

b) pela percepc¢éo, interpretacéo, recriacdo e registro cinematografico de aspectos da realidade
social, cultural , natural de modo a torna-las disponiveis a sociedade por intermédio de estruturacBes
narrativas, documentarias, artisticas, ou experimentais;

¢) pela iniciativa e pela participacdo na discussdo publica sobre a criacdo cinematografica e
videogréfica no pais e no mundo, através de estudos criticos e interpretativos sobre produtos
cinematogréficos, sobre a historia das artes cinematogréficas, e sobre as teorias de cinema;

d) pelo desenvolvimento de atividades e especialidades de producdo cinematografica e
videogréfica;

Art. 6° A prova do ENADE 2006, no componente especifico da area Comunicagéo Social, avaliara
se o estudante desenvolveu, no processo de formacdo, as seguintes habilidades académicas e
competéncias profissionais:

I. Competéncias profissionais e Habilidades Gerais:

a) compreender criticamente e analisar conceitos e teorias da &rea;

b) analisar criticamente a realidade a partir dos conceitos e teorias da area;

¢) demonstrar atitudes e responsabilidades inerentes ao contexto ético-politico da profissao;

d) dominar as linguagens usadas nos processos de comunica¢do, nos aspectos da criagdo, da
producdo, da interpretacdo e da técnica,

€) experimentar e inovar no uso das linguagens;

f) refletir criticamente sobre as praticas profissionais na area da Comunicagéo;

g) dominar o idioma nacional para escrita e interpretacdo de textos gerais e especializados na
area.

Il. Competéncias e habilidades especificas em Jornalismo:

a) registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-os em noticias e
reportagens;

b) interpretar, explicar e contextualizar informacdes;

c) investigar informag8es, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e corregéo e
edita-los em espaco e periodo de tempo limitados;

d) formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

e) formular questdes e conduzir entrevistas;

f) relacionar-se com fontes de informacéo de qualquer natureza;

g) trabalhar em equipe com profissionais da area;

h) compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producao jornalistica;

i) desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area de comunicacgéo jornalistica;

j) avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

k) compreender os processos envolvidos na recepgdo de mensagens jornalisticas e seus impactos
sobre os diversos setores da sociedade;

[) buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;
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m) dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as mensagens
jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacéo e redacao;

n) dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades tecnoldgicas
de comunicacéo;

IIl. Competéncias e habilidades especificas em Rela¢des Publicas:

a) desenvolver pesquisas e auditorias de opinido e imagem;

b) realizar diagno6sticos com base em pesquisas e auditorias de opinido e imagem;

c) elaborar planejamentos estratégicos de comunicacao institucional;

d) estabelecer programas de comunicacdo estratégica para criagdo e manutencdo do
relacionamento das instituicdes com seus publicos de interesse;

e) coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicagdo, em diferentes meios e suportes,
voltados para a realizagéo dos objetivos estratégicos do exercicio da funcdo de Relagbes Publicas;

f) dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos programas de
comunicacéo que desenvolve;

g) identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo 0s compromissos éticos
estabelecidos;

h) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das préticas e teorias referentes
as estratégias e processos de Relac¢des Publicas.

IV. Competéncias e habilidades especificas em Radialismo:

a) gerar produtos audiovisuais em suas especialidades criativas, como escrever originais ou
roteiros para realizacdo de projetos audiovisuais; adaptar originais de terceiros; responder pela direcéo,
realizacéo e transmisséo de programas audiovisuais; editar e finalizar programas analégicos ou digitais;

b) saber como planejar, orcar e produzir programas para serem gravados ou transmitidos;
administrar, planejar e orgar estruturas de emissoras ou produtoras;

¢) dominar as linguagens e géneros relacionados as criacdes audiovisuais;

d) conceber projetos de criagdo e produc¢do audiovisual em formatos adequados a sua veiculacao
nos meios massivos, como radio e televisdo, em formatos de divulgacdo presencial, como video e
gravacdes sonoras, e em formatos tipicos de inser¢cdo em sistemas eletrénicos em rede, como CDROMs e
outros produtos digitais;

e) compreender as incidéncias culturais, éticas, educacionais e emocionais da produgdo
audiovisual mediatizada em uma sociedade de comunicacao;

f) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referentes a
area audiovisual.

V. Competéncias e habilidades especificas em Cinema (ou Cinema e Video):

a) gerar produtos cinematograficos em suas especialidades criativas, como direcdo geral, direcdo
de arte, direcdo de fotografia, argumento e roteiro, montagem/edi¢éo, animacao, continuidade, sonorizagao,
finalizac&o, e outras atividades relacionadas;

b) promover a geracdo e disseminagdo de produtos cinematograficos em suas especialidades de
gestdo, como producéo, distribuicdo, exibi¢do, divulgacao, e outras atividades relacionadas;

c¢) dominar as diversas técnicas audiovisuais envolvidas nos processos de criacao
cinematogréfica, em qualquer de seus suportes, e nos processos de divulgagéo;

d) interagir com areas vizinhas a criacao e divulgacao cinematogréafica, como a televisdo, o radio,
as artes performaticas e as novas midias digitais;

e) avaliar, quantificar, formar e influenciar o gosto publico no que diz respeito ao consumo de
produtos audiovisuais;

f) inovar e reinventar alternativas criativas e mercadolégicas para a producéo de filmes e videos;

g) interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem cinematografica apropriada aos
diferentes meios e modalidades da comunicac¢éo audiovisual;

h) compreender os processos cognitivos envolvidos na producdo, emissdo e recepcdo da
mensagem cinematografica e seus impactos sobre a cultura e a sociedade;

i) articular as praticas cinematograficas, em seus aspectos técnicos e conceituais, a producéo
cientifica, artistica e tecnolégica que caracteriza nossa cultura, e ao exercicio do pensamento em seus
aspectos estéticos, éticos e politicos;

j) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreenséao das praticas e teorias referentes a
criacdo, producéo e circulagdo cultural do Cinema.

VI. Competéncias e habilidades especificas em Publicidade e Propaganda:

a) ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagnostico da situacédo dos clientes;

b) realizar pesquisas de consumo, de motiva¢do, de concorréncia, de argumentos etc;
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c) definir objetivos e estratégias de comunicagdo como solugfes para problemas de mercado e
institucionais dos anunciantes;

d) conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

€) executar e orientar o trabalho de criagcao e producdo de campanhas de propaganda em veiculos
impressos, eletrénicos e digitais;

f) realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagdo de campanhas
publicitarias;

g) dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar materiais de
comunicacao pertinentes a suas atividades;

h) planejar, executar e administrar campanhas de comunicacao com o mercado, envolvendo o0 uso
da propaganda e de outras formas de comunicacdo, como a promocao de vendas, o merchandising e o
marketing direto;

i) identificar e analisar as rapidas mudancgas econdmicas e sociais em escala global e nacional que
influem no ambiente empresarial;

j) identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo 0s compromissos éticos
estabelecidos;

k) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das préticas e teorias referentes
a publicidade e a propaganda.

VII. Competéncias e habilidades especificas em Editoragéo:

a) dominar processos de edicéo de texto tais como: resumos, apresentacdes, textos de capa de
livros, textos de revistas, textos que acompanham edi¢bes sonoras, audiovisuais e de multimidia, textos
para publicag8es digitais, tratamento de textos didaticos e paradidaticos, textos de compilacdo, de critica e
de criacgéo;

b) dominar a lingua nacional e as estruturas de linguagem aplicaveis a obras literarias, cientificas,
instrumentais, culturais e de divulgacado em suas diferentes formas: leitura, redacgéao, interpretagcéo, avaliagdo
e critica;

c) atentar para os diferentes niveis de proficiéncia dos publicos a que se destinam as producdes
editoriais;

d) ter competéncias de linguagem visual, como o conhecimento de producdo de imagens pré-
fotogréficas, fotograficas e pds-fotograficas e os principais processos de design grafico, desde tipologias até
edicao digital;

e) ter competéncias de linguagem de multimidia, como o conhecimento de processos de producao
de registros sonoros, videograficos e digitais, tais como CDs, videos, edicdo de paginas e outras
publicacdes em Internet;

f) desenvolver acdes de planejamento, organizacdo e sistematizacdo dos processos editoriais, tais
como o acompanhamento gréfico de produtos editoriais, sele¢cdo de originais, projetos de obras e
publicacdes, planejamento e organizacéo de séries e de colecdes, planejamento de distribuicdo, veiculacdo
e tratamento publicitario de produtos editorial,

g) ter conhecimentos sobre a histéria do livro, a histéria da arte e da cultura;

h) fazer avaliag6es criticas das produgfes editoriais e do mercado da cultura.

i) agir no sentido de democratizacédo da leitura e do acesso as informagfes e aos bens culturais.

j) assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes
aos processos de Editoracéo.

Art. 7° A prova do ENADE 2006 da area de Comunicagdo Social, considerando as especificidades
de cada habilitacao previstas nas Diretrizes Curriculares, tomara como referencial os contetdos descritos a
sequir:

a) Histéria da Comunicagdo

b) Teorias da Comunicacgao

¢) Tecnologias em Comunicacao

d) Linguagem e Expressdo em Som e Imagem

e) Teorias da Imagem

f) Politicas de Comunicagédo

g) Sistemas de Comunicacdo

h) Produtos Midiaticos

i) Géneros Discursivos

j) Etica Profissional

k) Deontologia em Comunicagéo

[) Estética na Comunicacao

m) Sociologia da Comunicacao
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n) Mercado Midiatico

0) Critica de Midia

p) Legislacdo em Comunicacéo

g) Processos de Criagdo em Comunicagéo

r) Linguagem Graéfica e Visual

s) Planejamento e Gestdo em Comunicacéo

t) Formacao da Opinidao Publica

u) Técnicas de Pesquisa

v) Pesquisa em Comunicacao

w) Segmentacdo e Demandas Sociais em Midia

Art. 8° A prova do ENADE 2006, no componente especifico da area de Comunicacao Social, tera
30 (trinta) questdes, sendo 6 (seis) discursivas e 24 (vinte e quatro) de multipla escolha, envolvendo
situagBes-problema e estudos de caso, de acordo com os conteddos definidos no Art. 7° desta Portaria.

Art. 9° A Comisséo Assessora de Avaliacdo da &rea de Comunicacdo Social e a Comissao de
Avaliacdo da Formacgéo Geral do ENADE subsidiardo a banca de elaboracdo com informagdes adicionais
sobre a prova.

Art. 10 Esta portaria entra em vigor na data de sua publicacao.

DILVO ILVO RISTOFF
(DOU NP 146, 2/8/2006, SECAO 1, P. 24/25)
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